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Contexte et enjeux Chiffres-clés

* Un nombre croissantde reportages a charge sur les filiéres agro-alimentaires
* Un consommateur de plus en plus exigeant en matiere de transparencede
I'information

41% des Frangais ne
connaissent pas les

) o . s gns G 1
e Une nécessité d’acculturer les prescripteurs, leaders d’opinion et métiers de I'agriculture
consommateurs a laréalitédes filieres francaises 82% ont une bonne
opinion des
Ambition du projet agriculteurs?®
* Recréer de la confiancechezles consommateurs ) 46 % ont une mauvaise

* Améliorer la connaissanceetla perception des produits & savoir-fairefrancais et
recréer de la préférence
* Pérenniser les filiéres agro-alimentaires francaises

image de I’industrie

agroalimentiare?

1:Enquéte BVA UIPP 2014
2: Enquéte IPSOS ACOOA 2014, Odoxa 2Q4%5

Descriptif
Résultat: une plateforme pédagogique multi-cibles
e Conception d’'une plateforme d’échanges et de diffusion decontenus pédagogiques positifs surla réalité des filieres
agro-alimentaires francaises, porté par un collectif d’acteurs, et qui soit:
* structuré et aborde les vrais sujets sansen occulter
* adaptétanten format qu’en contenu aux différentes cibles (consommateurs,leaders d’opinion et
prescripteurs)
e Cette plateforme seraitconstruitesur deux piliers:

* Un soclede connaissances commun:lieu de diffusion d’informations par les professionnelsdela filiere
e Unvolet interactif permettant aux consommateurs d’exprimer leurs interrogations etattentes

Impacts attendus
Economiques Environnementaux Sociaux / Sociétaux
* Revalorisationdes filieres S ierté 2
« Sensibilisation des * Fierté retrouvée des acteurs de

agroalimentaires frangaises
* Reconnaissanceparles

lafiliere
Revalorisation des métiers grace

consommateurs aux modes de
productionles plus responsables

consommateurs et leaders a une meilleurecompréhension
d’opinion de ses spécificités de la contribution de
* Meilleureattractivitéde lafiliére |'agroa|imentaireaux différents
permettant d’attirer les talents enjeux
Actions
Incubation 2016 Déploiement 2017
* Analysedes besoins decommunicationsurles * Miseen ceuvre opérationnelledu programme
différentes cibles pédagogique
* Recensement des initiatives existantes * Développement des différents outils de
* |dentification des outilsles plusadaptés communication
* Identification des cibles prioritaires * Déploiement des outils aux différentes cibles
* Implication d’experts surle contenu et les messages a
valoriser

¢ |dentification des contributeurs sur les différents outils

Acteurs a impliquer

* Tous les acteurs de la filiere: semenciers,
agriculteurs, distributeurs, sociétécivile

e Acteurs institutionnels (Ministéres)

* Experts de la communication

- Participation a ladéfinition des vecteurs de communication les
plus impactants etdes contenus pédagogiques
- Soutien et diffusion du programme



