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« Le problème dans une course de rats est que même si vous 
gagnez, vous êtes toujours un rat. » - Lily Tomlin





A L’HEURE DU PARTAGE ET DE LA 
GRATUITÉ, QUE VAUT LE PRIX, MÊME BAS ?

Développement de la gratuité, revente d’occasion, location, …
l’émergence de l’économie de partage et de l’économie circulaire a 

changé la perception de ce qu’est un prix bas .



LE PRIX BAS VAUT MOINS QUE LE PRIX JUSTE



DERRIÈRE LE PRIX BAS, LES COÛTS CACHÉS

1€ de valeur créée dans la filière conventionnelle du cacao en Côte d’Ivoire
= 77 centimes de coûts cachés

(déforestation, pollution des eaux, travail des enfants)

Source : étude Le BASIC pour la PFCE  



DERRIÈRE LE PRIX BAS, LES COÛTS CACHÉS

« L’alimentation bon marché 
est malhonnête, car le vrai prix 

à payer est en fait 
déraisonnablement élevé »

Michael Pollan @ NY Times

« Il faut être riche pour acheter 
bon marché » (dicton parfois 

attribué à G. Chanel)



PROMOTIONS, SURCONSOMMATION, GASPIL-
LAGE : LA SPIRALE INFERNALE DES PRIX BAS

400 €
C’est le coût du 

gaspillage alimentaire 
par ménage et par an

46%
Des vêtements dans nos 
armoires jamais portés



LES NEUROSCIENCES ET MADAME MICHU : 
CE QUE LE CONSOMMATEUR VEUT VRAIMENT

83% des Français disent « faire plus attention à la qualité des produits » 
82% indiquent « consommer moins mais mieux » 
78% évoquent au moins une raison de considérer les promotions 
avec suspicion 
70% disent que dans la mode les prix ne veulent plus rien dire





REDONNER AU PRIX UN RÔLE DE SIGNAL

Prix + 25%



LA TRANSPARENCE SUR LA CONSTRUCTION 
DU PRIX, NOUVEAU PASSAGE OBLIGÉ ?

Dans la lignée du commerce équitable, des pratiques de 
décomposition du prix montrant la répartition de la valeur

Gamme « Paysans d’Ici » d’Ethiquable Lait U Bio – Système U



Décomposition du prix et 
transparence sur la chaîne 
de fournisseurs

LA TRANSPARENCE SUR LA CONSTRUCTION 
DU PRIX, NOUVEAU PASSAGE OBLIGÉ ?

Honest By 1083



VERS UN PRIX JUSTE FIXÉ… AVEC LES 
PRODUCTEURS ET LES CONSOMMATEURS

Opération « Pay what
you want » par Maisons 
Standards

C’est Qui le Patron ?
La Marque du 
Consommateur



EN AVAL, D’AUTRES STRATÉGIES POUR VENDRE 
MOINS CHER DES PRODUITS QUALITATIFS



EN AVAL, POUR UNE RÉINVENTION DES 
SOLDES ET DES PROMOTIONS ?



EN CONCLUSION : À L’ENCONTRE DES PRIX BAS, 
VERS DES STRATÉGIES DE MONTÉE EN GAMME

#DÉCOMMODITISATION        
#CONTRACTUALISATION             #LOGIQUE PARTENARIALE

#APPROCHE SYSTÉMIQUE DES FILIÈRES



EN CONCLUSION : À L’ENCONTRE DES PRIX BAS, 
VERS DES STRATÉGIES DE MONTÉE EN GAMME



u n  p r o c e s s u s  
d a n s l e  t e m p s

EN CONCLUSION : À L’ENCONTRE DES PRIX BAS, 
VERS DES STRATÉGIES DE MONTÉE EN GAMME



ET SI ON OSAIT…

Du pouvoir d’achat au vouloir d’achat



À VOS QUESTIONS !



Retrouvez l’étude en 
téléchargement sur

Mescoursespourlaplanete.com
Contact : Aurore Maire – maire@utopies.com


